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HALLGATÓTOBORZÁSI TEVÉKENYSÉG 

ÁTFOGÓ CÉLOK

• Országpromóció 

• Magyar felsőoktatás népszerűsítése

• Versenyképességének javítása

https://padlet.com/timea_takacs/megjelenesek

https://padlet.com/timea_takacs/megjelenesek


HALLGATÓTOBORZÁSI TEVÉKENYSÉG –

ÁTFOGÓ CÉLOK

FOI-k nemzetköziesítési

folyamatainak támogatása: 

 nemzetközi mobilitás 

ösztönzése 

 partnerkapcsolatok erősítése

 nemzetközi láthatóság 

növelése 

 FOI-k tapasztalatainak és 

felkészültségének növelése 

(munkatársak, szakmai háttér, 

szolgáltatások stb.)



HALLGATÓTOBORZÁSI TEVÉKENYSÉG –

KONKRÉT CÉLOK

Magyarországon elérhető idegen nyelvű képzések szinergikus, egységes 

szakmai képviselete, népszerűsítése

Információnyújtás:

 a magyar felsőoktatásról 

és ösztöndíj lehetőségekről

 az intézményi profilokról

 az országról, életvitelről

 a TKA által kezelt programokról

 együttműködési lehetőségekről

Információ szerzés:

 diákok, partnerek, diplomáciai képviselet helyben felmerülő speciális 

igényei, kérései, kérdései stb.



HALLGATÓTOBORZÁSI TEVÉKENYSÉG –

CÉLORSZÁGOK KIVÁLASZTÁSÁNAK SZEMPONTJAI

1. Kormányzati célokkal és a magyar felsőoktatás 

nemzetköziesítési törekvéseivel összehangolt tevékenység

2. Stipendium Hungaricum ösztöndíj programban 

megfogalmazott célkitűzések figyelembevétele

3. Campus Mundi program nemzetköziesítési célkitűzéseivel 

összhangban

4. CM pályázatban FOI-k által priorizált régiók

5. Piaci alapokon megcélozható régiók

6. Magyar felsőoktatás képzéskínálata

7. Szinergia: CM/Study in Hungary – FOI-k startégiai

elképzelései



HALLGATÓTOBORZÁS –

STUDY IN HUNGARY

• Campus Mundi keretében megvalósuló évi 3 megjelenés

közös magyar felsőoktatási delegációval 

• SH keretében is lehetőség nyílhat megjelenésekre

• A CM által közzétett megjelenések, szakmai koordináció

• A külképviseletekkel együttműködésben megvalósuló megjelenések

• Webináriumok és virtuális vásárok



HALLGATÓTOBORZÁS –

CAMPUS MUNDI

• Szakértői pool kialakítása, CM pályázat

• Minden megjelenésre külön jelentkezési felhívás. Kiválasztás:

– CM pályázatban elért eredmény

– Célország relevanciája a FOI nemzetköziesítési tevékenységében

– Költségvállalás

• Magyar felsőoktatás egységes megjelenítése, teljes körű 

képzéskínálat bemutatása

• Központi koordináció, szervezés

• Finanszírozás

• Átfogó szakmai támogató tevékenység

• Partnerek: EMMI, MRK, FOI-k, külképviseletek



KIÁLLÍTÁSOKAT KIEGÉSZÍTŐ TEVÉKENYSÉGEK

• Bemutatkozó előadások

• Fórumok, workshopok szervezése

• Intézménylátogatás

• Alumni találkozó



KIÁLLÍTÁSOKAT KIEGÉSZÍTŐ TEVÉKENYSÉGEK

• Találkozók szakmai 
partnerekkel:

minisztériumok, ösztöndíjas 
szervezetek, helyi felsőoktatási 
szereplők stb.

• Együttműködés a 
magyar 
külképviseletekkel, 
külföldi magyar 
intézetekkel: 

helyi szerepük erősítése, élő 
kapcsolat fenntartása, alumni
kapcsolatok ápolása stb.



FELKÉSZÜLÉS A HALLGATÓTOBORZÁSRA

• Stand, technika, optimális feltételek biztosítása

• Szakmai tevékenység a standon

• Kommunikáció, promóció (vásár előtt, alatt, után)

• Célország specifikus ismeretek (szakmai, kulturális)



TÁJÉKOZÓDÁSI  PONTOK

A saját felsőoktatási intézmény

• Mobilitási/Nemzetközi iroda és 

a folyamatok ismerete

• Ösztöndíj programok felelősei

• Programok intézményi kommunikációja

• Intézményi kiadványok – célközönség (vásár, fórum)

• Statisztikai mutatók: ország/régió kapcsán hallgatói számok, kvóták

• Meglévő és potenciális partnerkapcsolatok

Régióspecifikus tudás

Vásár háttere, előzménye, hazai és intézményi tapasztalatok, 

résztvevők köre, együttműködők köre, diplomáciai és 

szakmapolitikai háttér



KOMPENDIUM

PARTICIPANT HU

Ms/Mrs Last Name First Name
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Address

Town Country
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PROJECT INFORMATION

Discipline / Acad. field

Type of project idea

Project description



ETIKAI ALAPELVEK A HALLGATÓTOBORZÁSBAN

 Ha nem tudunk képzést ajánlani a saját intézményi profilunkból, 

akkor másik magyar intézményhez irányítsuk a hallgatót. Fontos, 

hogy a hallgatót minél tovább a magyar standnál tartsuk.

 Amennyiben egy adott intézményt képviselő kolléga nem tartózkodik 

a standnál, a többi kollégának nem kötelessége információt 

szolgáltatni a másik intézményről, azonban szóróanyagot és 

névjegykártyát ad, foglalkozik az érdeklődőkkel.

 Legfontosabb etikai alapelv: Ne viselkedj úgy a kollégáiddal, 

ahogy az Neked sem esne jól. 



RÉSZVÉTEL HALLGATÓI FÓKUSZÚ 

FELSŐOKTATÁSI KIÁLLÍTÁSOKON

• Európai fókuszú, EU-s kiállítások

• EHEF (European Higher Education 
Fair), elsősorban Ázsia

• Study in Europe vásárok, virtuális 
vásárok és webináriumok

• Latin-amerikai hallgatói vásárok, 

Europogrados, 

Salão do Estudante (BMI)

• Egyéb, ország specifikus vásárok, pl. 

ICIEP (Oroszország)



KOMMUNIKÁCIÓ ÉS MARKETING

• Kiemelt szerepet kap az egységes kommunikéció –

Study in Hungary brand

• TKA által koordinált promóció:

– országimázs kialakítása

– Magyar felsőoktatás bemutatása



PROMÓCIÓS ESZKÖZÖK – STANDDEKORÁCIÓ I. 



PROMÓCIÓS ESZKÖZÖK – STANDDEKORÁCIÓ II.



PROMÓCIÓS ESZKÖZÖK –

NYOMTATOTT KIADVÁNYOK



ONLINE PROMÓCIÓS ESZKÖZÖK – STUDY IN 

HUNGARY



ONLINE PROMÓCIÓS ESZKÖZÖK – TKA

(MAGYAR, ANGOL)



MEGJELENÉSEK UTÁNI FELADATOK

• Szakmai beszámoló

• Véleményfelmérő kérdőív

• Hatásmérés

• Follow-up e-mail





KÖSZÖNÖM 

A FIGYELMET!


